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ESPACO DO PRESIDENTE

Crise, futuro e resiliéncia

Crise. Nao se fala em outra coisa neste Pais, que
atravessa uma profunda e grave crise econdmica e
politica — periodo que s6 tende a piorar se, dentre
outras medidas, os ajustes fiscais necessarios para con-
sertar os rumos das contas publicas nao forem imple-
mentados.

As circunstancias obrigam o governo a cortar gastos.
S6 ha um caminho: reduzir despesas, o que significa
corte de investimento publico, envolvendo reformas
que mexam profundamente com o sistema de gasto
social. Faz-se urgente uma reorganizacao da relacao
entre gastos e receitas do governo.

O setor industrial € um dos principais prejudicados.
Nos seis primeiros meses de 2015, a producao indus-
trial recuou 6,3% e voltou ao nivel de 2009, quando
a economia mundial se recuperava da crise financeira
internacional, o que nos preocupa.

Em tempos de inflacdo elevada, indices de desem-
prego alarmantes e altas taxas de juros, é importante
pararmos para analisar o tamanho da crise econémica
que vivemos e de que forma ela ird impactar os diver-
sos setores da economia e, também, as nossas financas
pessoais. A despeito das incertezas sobre a recupera-
cao, a estimativa é que a situacao ainda piore antes de
melhorar.

E perceptivel que as dificuldades recentes do Pais
causam efeitos em nosso dia a dia, e a prudéncia, neste
momento, é crucial. Atitudes positivas e novas respon-
sabilidades devem ser assumidas. Deve-se compreender

a crise como um convite para estender o desempenho,
revisar e reduzir gastos e despesas, através de uma
gestao orcamentaria dinamica e consciente.

Organizacao, planejamento e foco nos resultados
serdo necessarios para enfrentar os desafios presentes
e futuros. Otimismo, perseveranca, equilibrio e controle
também serdo essenciais para ultrapassarmos esse
cenario e buscarmos uma nova realidade.

Nos, representantes comerciais, sabemos de cor
essa licdo. A retomada passa pela conquista de novos
mercados, o que fazemos diariamente.

)’-i\w-* "W )
Manoel Affonso Mendes

Presidente do Confere
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Ministro Marco Aurélio Mello
é homenageado por seus 25 anos no STF

2 - CORREIO BRAZILIENSE « Brasilia, quarta-feira, 17 de junho de 2015 + Diversdo& Arte

36

janegodoy.df@dabr.com.br

por Jane Godoy

Carlos Moura/CB/D.A Press - 21/8/13

0 ministro

DE UM FILHO,
PARA O PAI

Ll -
0 préadolescente

0homem

: Matéria no jornal “Correio Braziliense” elogia a trajetéria do ministro

8 * Revista do Confere



Fotografia com o pai, Dr. Plinio Affonso de Farias Mello, e artigos

pessoais da exposicao
*

AN]

I ot
RS

Ministro Marco Aurélio Mello completou 25 anos de exercicio judicante no Supremo Tribunal Fede-
ral, em 13 de junho de 2015. Para festejar o Jubileu de Prata, o STF preparou uma exposicao
cultural retratando a trajetoria pessoal e profissional de Marco Aurélio Mello e o lancamento de um livro.
A mostra relne um valioso acervo de documentos, fotografias, obras de arte, objetos histéricos e artigos pes-
soais do ministro.
Marco Aurélio de Mello foi funciondrio do Conselho Federal dos Representantes Comerciais, de 1966 a
1978, chefiou o Departamento de Assisténcia Juridica, no qual prestava assessoramento técnico-juridico aos
representantes comerciais, analisava e orientava a aplicacao da Lei n° 4.886/65.

Fotos: Divulgacao Revista do Confere * 9



Sistema Confere/Cores
presta homenagem ao senador
Ricardo de Rezende Ferraco

Benedicto Emmanoel Ferreira, presidente do Core-ES; o empresario Idalécio Carone; Manoel Affonso Mendes,
presidente do Confere; e o senador homenageado Ricardo de Rezende Ferraco (PMDB/ES)

10 © Revista do Confere



o dia 6 de maio, em jantar

comemorativo realizado

em Brasilia, o Sistema
Confere/Cores homenageou o
senador Ricardo de Rezende Fer-
raco (PMDBJ/ES), em reconheci-
mento e eterna gratidao pela de-
fesa dos direitos da categoria dos
representantes comerciais.

Entre as autoridades presentes,
encontravam-se o embaixador
Paulo de Tarso Flecha de Lima, o
embaixador José Carlos da Fon-
seca Junior e o Dr. Paulo Lustosa
da Costa.

Manoel Affonso Mendes, em nome do Sistema Confere/Cores, presta homenagem
ao senador homenageado Ricardo de Rezende Ferraco (PMDB/ES)

0 empresario Idalécio Carone; o senador Ricardo de Rezende Ferraco (PMDBJ/ES); Benedicto Emmanoel Ferreira, presidente do
Core-ES; Manoel Affonso Mendes, presidente do Confere; Daniel Nery do Vabo, chefe de gabinete da presidéncia do Confere; e

Izaac Pereira Incio, procurador-geral-adjunto do Confere

Revista do Confere * 11
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Core-CE realiza
solenidades de entrega das carteiras
dos representantes comerciais

ara se aproximar mais da categoria, o Core-CE realiza, na se-
gunda e quarta semana de cada més, solenidades de entrega

3 ¢ das carteiras aos novos representantes comerciais.
ot o Nessas ocasides, 0s representantes comerciais sao recebidos pelo
~ presidente do Core-CE, Francisco José de Oliveira Filgueiras, que
explica a importancia da legalizacdo para o exercicio da profissao,
pagamento das anuidades, eventos e parcerias do Conselho e do

Sirecom-CE.

“Nosso objetivo é, também, incentivar o representante comercial
a se engajar nas atividades propostas pelo Core-CE e pelo Sirecom-
CE", ressalta Filgueiras.

Core-CE firma parceria
com a General Motors

O Core-CE assinou convénio com a General Motors, que garante
precos diferenciados para os representantes comerciais, registrados
no Conselho como pessoa juridica, na compra de veiculos.

“Automoveis sao uma ferramenta de trabalho do representante
comercial; por isso, buscamos descontos vantajosos para a nossa
categoria”, ressaltou o presidente do Core-CE, Francisco José de
Oliveira Filgueiras.

Para usufruir desse beneficio, os interessados, representantes
comerciais registrados como pessoa juridica, deverdao solicitar
Certiddo de Regularidade e uma carta emitida pelo Core-CE que
autoriza a compra em qualquer concessionaria Chevrolet.




Core-CE e Sebrae-CE
realizam palestras em Juazeiro do Norte

No dia 18 de junho, os representantes comerciais da regido do Cariri
tiveram a oportunidade de participar, na cidade de Juazeiro do Norte, das
palestras: “As alteraces no Contrato de Representacdo Comercial e as
recentes decisoes do Tribunal Superior de Justica”, proferida pelo consultor
juridico Marcelo Siqueira, e “Os Rumos da Economia para 2015 e 2016",
ministrada por Antonio de Padua Bracioli, consultor do Sebrae.

Foto: Karina Moreira Nunes Revista do Confere » 13
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Core-CE lanca novo site
interativo e de facil navegacao

0 CORE-CE em parceria com O POVO,
estd presenteando os membros do Conselho

Home CORE-CE  Noticias Legislagio  Registro  Eventos  Servicos  Contato

0PONO

corouns
6% 0K DO CEARA VA PARA &,

com uma assinatura de jornal. Faga o seu cadastro
agora e experimente O POVO, gratuitamente por 30 dias.

APromBgao para ndo
A assinal

site do Core-CE foi repaginado para ofere-
cer, de modo mais dinamico, informacdes ao
representante comercial. Na homepage,
0 visitante encontrard banners rotativos com as
novidades e campanhas atuais do Conselho. O menu

14 « Revista do Confere

Noticias

© Como se registrar Parceria CORE-CE e GM
Clique no Banner e saiba tudo sobre essa grande parceria da
Veja como se Registrar. Clique aqui para se fegistrar CORECE

Espago do Presidente: Supersimples ou Complicade?  *

conta com noticias, legislacdo, informacdes sobre
registro, eventos e servicos, como ofertas de Repre-
sentacao Comercial. O representante comercial visu-
aliza, ainda, informacdes sobre a emissao de carteira
profissional e de certiddes.



Core-MG elege seus novos
conselheiros para o triénio 2015/2018

de julho, eleicao para es-

colha de seus novos con-
selheiros para o triénio 2015/2018.
Os eleitos tomarao posse no dia
03 de outubro do corrente ano,
oportunidade em que decidirdo os
escolhidos para 0s respectivos
cargos regimentais. O pleito foi
realizado na sede do Sircom-MG,
em Belo Horizonte.

Representando os eleitos, Alvaro
Alves Nunes Fernandes disse que
o desafio da nova diretoria sera
manter as conquistas ja obtidas
pelas gestdes anteriores, bem como
intensificar a acdo da entidade em
todo o Estado de Minas Gerais,
levando mais informacdes a catego-
ria e reforcando a importancia do
exercicio legal da profissao.

Os novos conselheiros sucedem
a gestao do presidente Mauricio
Ludgero Siqueira, que, por 12 anos,
esteve a frente da entidade, deixan-
do umlegado de dedicacao e muitos
servicos prestados a categoria.

w OCore-MG realizou, em 3

Alvaro Alves Nunes Fernandes,
conselheiro eleito para o Core-MG

Revista do Confere * 15



Core-MT inaugura
delegacia em Rondondpolis-MT

isando facilitar o acesso dos

representantes comerciais

da regiao sul do Estado de
Mato Grosso, o Core-MT inaugurou,
no dia 25 de maio, a delegacia Re-
gional Sul, no municipio de Ron-
dondpolis-MT, municipio distante
215 km de Cuiaba-MT.

16 © Revista do Confere

A abertura da Regional Sul fa-
cilitara o dia a dia do representante
comercial do sul do Estado de Mato
Grosso, que nao precisara mais se
deslocar até a capital para realizar
0 seu registro profissional ou, até
mesmo, renovar sua carteira. “Essa
é a sequnda delegacia inaugurada;

a primeira atende a regiao norte,
sediada a cerca de 500 km da sede
do Core-MT, no municipio de Sinop,
e, agora, vencemos mais um desafio
da nossa diretoria, com a implanta-
cao da delegacia da regiao sul. Mais
um compromisso assumido que es-
tamos cumprindo, visando sempre



aproximar e facilitar cada vez mais a vida profissional
dos representantes comerciais do nosso vasto esta-
do”, destacou o presidente do Conselho, José Pereira
Filho.

A regularizacao dos representantes comerciais
é uma das acOes prioritarias da delegacia em Ron-
dondpolis, que tem 900 profissionais cadastrados em
atividade na regido. “Muitas empresas mantém ven-
dedores sem estarem cadastrados. S6 existem duas
fontes de regularizacdo do profissional: representante
comercial registrado em seu Conselho ou vendedor
no regime celetista. Se nao for regularizado em ne-
nhuma das duas, ele, o profissional, esta exercendo
ilegalmente a profissdo — contravencao penal, inclu-
sive”, explicou Pereira. A cerimbnia de inauguragao
contou com a presenca do presidente da Camara dos
Vereadores de Rondondpolis, Lourisvaldo Manoel de

Oliveira (PMDB); do vereador Jailton de Lucena Dan-
tas (PDT) e do assessor parlamentar do senador José
Antonio Medeiros (PPS), Nicholas Martins. Além dos
parlamentares, estiveram presentes no evento lideres
empresariais, sindicais e convidados, dentre eles, o
presidente da Associacao Comercial, Industrial e Em-
presarial de Rondondpolis (Acir), José Luiz Gongalves
Ferreira; o presidente da Camara de Dirigentes Lojis-
tas de Rondondpolis (CDL), Neles Walter Ferreira de
Farias; o presidente do Sindicato do Comércio Varejista
de Rondonopolis (Sincom-ROO), Almir Batista de San-
tana; e o diretor executivo do Sindicato do Comércio
Atacadista e Distribuidor de Mato Grosso (Sincad-MT),
Marcos Taveira. Também compareceram: Joao Segundo
Godoy, diretor-tesoureiro do Core-MT; Abel de Souza
Barbosa, conselheiro do Core-MT; e Jeancarlo de Ar-
ruda Pereira, representante comercial e empresario.

Foto: Claudia Gomes

Revista do Confere « 17



Representantes comercials
sao homenageados na
Camara de Vereadores de Lages-SC

sessao solene na noite de 14 de julho, para homenagear os

50 anos da Lei n° 4.886/65, que requlamentou a profissdo de mento é fundamental.
representante comercial no Brasil e, também, instituiu a criacao dos

Conselhos Federal e Regionais de Representantes Comerciais (Confere/ 0) representante co-

ACémara de Vereadores do Municipio de Lages realizou uma "Buscar o conheci-

Cores). . ~
A homenagem foi proposta pelo vereador Mario Hoeller de mercial nao é apenas
Souza, que destacou a importancia do representante comercial paraa  ym vendedor — ele

construcdo da sociedade, como sendo uma das profissdes mais B .

antigas. “Nds, desde os tempos dos caixeiros-viajantes, ja passava- € O embaixador da
mos por muitas coisas, e foi, por meio dessa profissao, que muitas

mercadorias atravessaram o mundo.” Mario Hoeller de Souza, que tam- empresa' aquele que
bém é representante comercial desde 1976, falou ainda do orguho de  Jaya ao conhecimento
exercer a profissao.

Em seu discurso, o presidente do Core-SC, Flavio Flores Lopes, disse da Sociedade (0] que
sentir-se lisonjeado com a homenagem e agradeceu o apoio recebido .
em Lages, além de destacar a importancia da profissao regulamen- determinado prOdUtO
tada. “Temos nossos direitos assegurados junto as empresas que nos i

o POSSUl.
contratam e buscamos sempre melhorar as condicoes de trabalho dos
representantes comerciais.” Hoje, o Core-SC tem mais de 20 mil regis-
trados no Estado.

Foram homenageados os dois representantes comerciais registrados
no Core-SC mais idosos: Vera Silva Barroso, de 90 anos, e Alcides Bene-
dicto de Arruda Carneiro, de 76 anos. Este atua ha 50 anos com vendas
e é representante comercial ha mais de 40 anos. “Ele viaja o Estado
todo, e eu dou suporte no escritério que temos em casa, até porque,
hoje, 90% dos contatos dos clientes sao feitos pela Internet”, destacou
a esposa, dona Silvia.

José Antonio Lacerda,
professor no curso de Gestao de
Representacao Comercial

18 © Revista do Confere Foto: Divulgacdo



O casal representa trés empresas
de material de construcao e mate-
rial elétrico para industrias. Ele foi
ao evento, acompanhado da espo-
sa, filha, genro e neto.

Foram homenageados, também,
os dois representantes comerciais
com mais tempo de registro no
Core-SC: Alexandre Martorano Mar-
tins e José Moacir Souza de Jesus.

José Anténio Lacerda, professor
responsavel pelo desenvolvimento
de um dos primeiros cursos de
Gestao de Representacao Comer-
cial, instalados no Estado, destacou
a importancia do reconhecimento
da profissao e da qualificacao dire-
cionada a categoria.

O curso aberto, em Lages, teve

duracao de trés anos e capacitou
profissionais que ja exerciam a ativi-
dade. “Buscar o conhecimento é
fundamental. O representante co-
mercial ndo é apenas um vendedor
— ele é 0 embaixador da empresa,
aquele que leva ao conhecimento
da sociedade o que determinado
produto possui”, frisou Lacerda,
que também foi homenageado, jun-
tamente com os formandos do cur-
so de Gestao de Representacao Co-
mercial, ministrado em Lages: André
Luis Pavan, Anténio Carlos Anjos de
Oliveira, Antbnio Sérgio Burigo,
Claudio Nazareno Neto, Edson
Valdelirio  Manfredini, Maristela
Cardoso de Melo, Suzana Back-
mann, Eduardo Couto Mattos,

Telmo Scos da Silva.

Raul Anténio Breitenbach rece-
beu o convite para o evento da Ca-
mara de Lages e do Core-SC, assim
como todos o0s representantes co-
merciais do municipio, e compare-
ceu a sessao solene que homena-
geou a categoria. Ele trabalha com
vendas ha 52 anos, antes mesmo
de a profissao ser requlamentada.
“Meu primeiro registro foi no Core-
RS; anos mais tarde, eu me registrei
no Core-SC”, explicou. Hoje, ele
nao viaja tanto, mas ainda atende
a toda a regido serrana, pessoal-
mente; além disso, coordena uma
equipe de vendas que formou para
atender os clientes de todo o meio-
oeste catarinense.

19
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Core-PE homenageia
representantes comerciais

--------------------------------------------------------------------------------

valcanti Junior, homenageou toda a categoria dos representantes comerciais ao entregar ao presidente
do Confere, Manoel Affonso Mendes, uma escultura, denominada “0O Mascate”, obra do artista plastico
Genezio Gomes Barbosa.
“Buscamos, diariamente, estabelecer um forte vinculo com a nossa categoria, aliando boas praticas de gestao
a uma relacao colaborativa e respeitosa com os representantes comerciais em nosso Estado”, frisou Archimedes,
eleito em maio de 2014 para o Core-PE.
Em nome dos representantes comerciais, o presidente do Confere agradeceu a homenagem. “0 gesto da dire-

TSy

N o dia 2 de julho, em reunido realizada na sede do Confere, o presidente do Core-PE, Archimedes Ca-

Archimedes Cavalcanti Junior, presidente do Core-PE, presta homenagem a
categoria dos representantes comerciais

20 « Revista do Confere



toria do Core-PE simboliza o carinho e comprome-
timento do Regional em atender aos anseios da
categoria”, afirmou Manoel Affonso Mendes.

Sobre o escultor:

Genezio Gomes Barbosa nasceu em 26 de maio
de 1969, em Bom Jardim (PE), e atua ha 23 anos
como artista plastico. Possui cursos de licenciatura
em Desenho e Artes Plasticas pela Universidade
Federal de Pernambuco, Escultura e Modelagem
pela mesma universidade, Fundicao de Metais pela
Escola Técnica Federal de Pernambuco e Historia
da Arte Barroca, em Minas Gerais. E especialista
em esculturas de resina, concreto armado, gesso,
ceramica, sucata e pedra-sabao. Tem empreendido
intercdmbio artistico e cultural, visitando ateliés,
museus e sitios historicos em varias cidades
brasileiras e europeias, dentre elas, Ouro Preto,
Tiradentes, Congonhas do Campo, Rio de Janeiro,
Florenca, Veneza, Roma, Milao, Paris, Madri e Lis-
boa. Participou de inimeras exposicoes coletivas
e individuais, destacando-se: Imaginario Brasileiro,
Olinda (PE); Ariano e Seus Personagens, Museu do
Homem do Nordeste; Sublimagao, Shopping Cen-
ter Recife; Formas do Imaginario, Shopping Plaza;
Semana da Arte, no Shopping Tacaruna e outros.
Com ativa participagao como curador e exposi-
tor, foi homenageado e premiado pela Prefeitura
de Aerondutica do Recife por obter o primeiro
lugar na categoria Escultura e melhor destaque
de mostra em exposicao coletiva patrocinada por
essa instituicao no Aeroporto Internacional dos
Guararapes/Gilberto Freyre (PE).

"0 gesto da diretoria do
Core-PE simboliza o carinho
e comprometimento do Re-
gional em atender aos an-

seios da categoria.”

Manoel Affonso Mendes,
presidente do Confere

Revista do Confere « 21



Representantes comerciais assistem a palestra no Core-PB

Core-PB e o Sinrecom-PB
esclarecem duvidas da categoria

do Regional paraibano, um encontro para elucidar duvidas dos
representantes comerciais.

Os corpos juridicos das duas instituicbes esclareceram diversos
assuntos. Dentre os temas abordados, foi informado sobre a ilega-
lidade da incidéncia do imposto de renda sobre as verbas rescisorias do
representante comercial e 0 ingresso de agoes judiciais.

“E um assunto relevante para a categoria, tendo em vista 0S
transtornos e as despesas incorridas com a via judicial para ter
acesso a restituicao do valor cobrado indevidamente”, explicou Marconi
Barros dos Santos, presidente do Core-PB.

N o dia 5 de junho, o Core-PB e o Sinrecom-PB promoveram, na sede
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ando prosseguimento as agbes que visam
estreitar a relacdo com a categoria, o Core-
BA traz, em seu Boletim Informativo n° 3, o
slogan " Core-BA esta de portas abertas para vocé!”

A partir da campanha “Seja um representante
legal”, a diretoria evidencia para os representantes
comerciais do Estado a importancia do trabalho lega-
lizado como instrumento para o fortalecimento da ca-
tegoria e como garantia dos direitos arduamente con-
quistados. O Core-BA adotou o conhecimento como
ferramenta de fortalecimento da categoria, eviden-
ciando a importancia de estar registrado e adimplente
com o Conselho.

Desde a nossa posse, nossa diretoria vem adotando
acoes para disseminar o conhecimento e conscientizar
0s representantes comerciais dos seus direitos. Exem-
plo disso é a retomada dos boletins informativos com
veiculacao de artigos com assuntos relevantes para
a categoria, como o “Descabimento da exigéncia de
emissao da nota fiscal no pagamento da indenizagao
de 1/12", de autoria da advogada do Core-BA, Fran-
cimary de Deus, e “Direitos e dicas importantes”, de
autoria de Paulo Cesar Hespanhol. Além disso, pro-
movemos eventos para discussao de temas atuais e
relevantes, como foi a palestra sobre o Supersimples,
ministrada por Marice Fronchetti.

Outras acbes significativas sao a prestacdo de
consultoria juridica para o representante comercial

Foto: Arquivo Confere

Por Herval Dorea da Silva
presidente do Core-BA

adimplente e a disponibilizacdo das modernas insta-
lacbes da nova sede para reunides e treinamentos da
categoria. Ainda, visando estreitar essa relagdo com
a nossa classe, o Core-BA inaugurou uma nova sec-
cional no municipio de Barreiras, importante polo no
centro-oeste baiano, com vocagao para o agronegdcio
e intensa atividade comercial, sobretudo nos setores do
comércio e da prestacao de servicos, facilitando, assim,
a vida pratica do representante comercial, uma vez que
Barreiras esta no centro de uma regiao que alcanca
outros municipios num raio de 300 km.

Ndo obstante a atividade precipua do Core-BA ser
a fiscalizacao do exercicio da profissao, em atencao ao
dinamismo mercadolagico, 0 Conselho passa a investir
em acbes educativas que conscientizem e qualifiquem
0s representantes comerciais para um mercado cada
vez mais exigente. Buscamos fomentar o conhecimento
e informacao, atuando de maneira preventiva, de modo
a despertar nos representantes comerciais a consciéncia
de sua cidadania. O Core-BA tem participado de even-
tos de importancia social e econémica para a classe,
reforcando o prestigio a que o representante comercial
faz jus, sem se afastar do seu dever legal de fiscalizar,
garantindo um mercado higido, leal e seguro. Dessa
forma, contribui com a realizacdo do objetivo maior do
Estado Democratico de Direito — a construcao de uma
“sociedade, livre, justa e solidaria” (art. 3° da Consti-
tuicdo Federal).
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Uriel Simoes Canarim
é reeleito no Core-RS

posse da diretoria do Core-RS, para a gestdo 2015/2018, foi

realizada na sede do Conselho Regional, no dia 30 de abril.

O presidente do Confere, Manoel Affonso Mendes, conduziu a
cerimdnia de assinatura da Ata de Posse.

Roberto Salvo, vice-presidente do Core-RS; Manoel Affonso Mendes, presidente do Confere;
e Uriel Simdes Canarim, presidente do Core-RS
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“Chegamos a mais uma gestao,
através do voto livre e macico do
representante comercial. O nosso
eleitor confirmou nosso trabalho
nestes anos e, mais uma vez, as-
sumimos a responsabilidade de
atender plenamente o profis-
sional que integra nosso Conse-
Iho. Daremos continuidade aos
projetos e atividades que estao
dando certo, e assumiremos no-
vos desafios, novos convénios e
beneficios. Vamos interiorizar
mais o Core-RS, capacitar e apoiar
o representante comercial. Esse é
0 nosso trabalho e nosso compro-

misso.”
Uriel Simdes Canarim,
presidente reeleito do Regional gaucho

. . . N\
Diretoria elelta CONSELHEIROS - DIRETORES SUPLENTES CONSELHEIROS DA COMISSAO FISCAL

Flavio Alberto Siegmann Eugénio Bonifacio Novroth
DIRETOR-PRESIDENTE Alvaro Alberto Vargas Cioccari Galvo Pedro de Souza
Uriel Simes Canarim Amauri Fernandes Wanderlei Labres
DIRETOR VICE-PRESIDENTE Altanir Jansen Martins

Roberto Salvo Abramo Petry

Adair Estevdo Claudino

DIRETOR-SECRETARIO ||d0 José Gentz

Roberti Franzen Luiz Carlos Pedroso

DIRETORTESOUREIRO Carlos Antonio da Conceigao

Rui Koetz de Moura Paulo Cesar Nunes

Silvio Francisco Plentz
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Core-RS investe

em comunicacao e marketing digital

ensando sempre em atender o representante

comercial, o Core-RS desenvolveu uma cadeia

de meios de comunicagao que, estrategicamente,
consegue atingir o profissional onde ele estiver.

A primeira ferramenta é a Newsletter semanal: toda
quarta-feira, por e-mail, o Core-RS envia noticias e in-
formacoes de interesse do representante comercial, seja
sobre 0 Conselho, novas leis e novos regras de tributa-
cao, seja sobre divulgacao de eventos e demais ativi-
dades do Regional.

No Youtube, foi criada a TV Core, com formato
dinamico e moderno. O Conselho apresenta todas as
informacdes em matérias rapidas, depoimentos e entre-
vistas, em episodios semanais, toda quinta-feira. Assista:
www.youtube.com/videoscorers.

Outra novidade para o representante comercial é
acompanhar a radio Core-RS e ouvir entrevistas, di-
cas e depoimentos, coberturas de eventos e aconteci-
mentos ao Vvivo, através do site www.core-rs.org.br.

Com periodicidade trimestral, a revista do Core-RS
resume todas as atividades do Conselho, convénios
firmados, entrevistas especiais, dicas de salde e bem-
estar, novidades na legislacdo e na contabilidade. O
Regional, ainda, mantém atualizadas as redes sociais,
como Facebook, Twitter e Linkedin.

“Toda essa estratégia de comunicacao auxilia na
atualizacao da atuacao do representante comercial e
nos mantém proximos do profissional. Essa interativi-
dade reproduz confianca, transparéncia e produtivi-
dade”, ressalta Canarim.

Horério de atendimento: Segunda a Sexta, das 8:30 as 11:30 e das 13:00 as 17:00

fadio corems ¢ T & Click Denincia

- =
COMO SE
__ REGISTRAR

s | Alteraco
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—___Noticias

Comissé@o do Senado aprova proposta de diminuicéo de
carga tributaria para empresas de Representacéo
Comercial
O CORE/RS iniciou os trabalhos de reunir assinaturas dos
representante..

Sintonize nossa Web Radio CORE
Mais um canal de comunicagao para vocé acompanhar o que acontece
em

CORE/RS firma convénio especial em servicos de
saude para Passo Fundo e regido
O Instituto Cultural Arcosul. brago social e cultural do CORERRMcias



Core-MS oferece palestra
motivacional a categoria

Core-MS e Sirecom-MS, com apoio do e T TSR iy R for £7
OSebrae/l\/lS, promoverao a palestra “En- Tk o oned EL 075 i T S e

frentando a crise com mudancas de ati- £ - e 24 ' '
tudes”, a ser proferida pela consultora organiza-
cional Dharleng Campos de Oliveira.

“Culpar a crise mundial ndo vai resolver os
problemas financeiros que o Pais enfrenta na
atualidade. E preciso adotar mudancas com-
portamentais para equilibrar tanto as financas
pessoais como as das empresas. Sera uma grande
oportunidade para 0s representantes comerciais
reciclarem os conhecimentos, despertando para
novas posturas que podem fazer a diferenca
em seus empreendimentos”, ressalta José
Alcides dos Santos, presidente do Core-MS.

A palestra faz parte da programacao em come-
morac¢ao ao Dia Pan-americano do Representante
Comercial.

“Sera uma grande opor-
tunidade para os repre-
sentantes comerciais reci-
clarem os conhecimentos,
despertando para novas
posturas que podem fa-
zer a diferenca em seus
empreendimentos.”

José Alcides dos Santos,
presidente do Core-MS
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Presidente do Core-SP
alerta sobre o
Simples Nacional

SP, Arlindo Liberatti, esclarece as duvidas sobre o Simples Nacional
e pede cautela na adesao:

“Muito antes de o Simples Nacional ser colocado em pauta, lutamos
para conseguir melhores aliquotas para desonerar o representante co-
mercial da enorme carga de impostos que lhe é atribuida. Ao longo da
historia, nos, profissionais da Representacao Comercial, sempre fomos um
dos maiores contribuintes ao fisco, de forma até desproporcional aos nos-
s0s ganhos. Com a aprovacao da LC 147/2014, que possibilitou o ingres-
so da atividade de Representacao Comercial no Simples, veio a questao:
vale a pena aderir ao novo sistema, mesmo estando incluido na Tabela 67
Cada caso deve ser estudado meticulosamente. O representante comercial
e seu contador devem avaliar bem para optar pelo melhor modelo tribu-
tario, pois a adesao ao Simples pode nao ser a escolha certa enquanto
estivermos na Tabela 6. O Sistema Confere/Cores continua atuando em
Brasilia, para conseqguir a melhor condicao tributaria possivel para a nossa
categoria”, destaca Liberatti.

E m encontros com representantes comerciais, o presidente do Core-
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Plano de renovacao dos escritorios
seccionais do Core-SP
continua a todo o vapor

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

12 escritorios seccionais, distribuidos estrategicamente nos prin-

Cipais polos econémicos, onde sao atendidos com muito con-
forto e profissionalismo. O presidente do Core-SP, Arlindo Liberatti, definiu
um plano de renovagao desses escritorios para melhorar ainda mais esse
atendimento e por entender que o representante comercial merece todo
0 apoio do Conselho Profissional e recursos de ponta para facilitar seus
negadcios.

Recentemente, os escritérios de Sao José dos Campos e Ribeirdo Preto
foram reinaugurados em novos enderecos, em edificios modernos e total-
mente equipados com mobiliario de primeira linha, a altura da importan-
cia da classe e da entidade.

Na rota desse plano de renovacdo, temos 0s escritorios seccionais
das seguintes cidades: Campinas, em fase de finalizacdo; Santos, recém-
adquirido; Sorocaba, em inicio das obras.

A meta do Core-SP é que todos os escritérios seccionais funcionem
com eficiéncia maxima, em consonancia com as novas demandas dos
representantes comerciais que atuam no Estado de Sao Paulo.

0 s representantes comerciais do Estado de Sao Paulo contam com
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IndUstria de

artigos esportivos

Mercado com excelente potencial de crescimento

busca por um estilo de vida mais saudavel, a crescente preocupa-
Agéo das pessoas com a salde e bem-estar e 0 aumento da pratica

de esportes vém impulsionando, a cada ano, o crescimento dos
fabricantes de artigos esportivos. Mesmo as pessoas que nao praticam
efetivamente um esporte tém nos atletas uma fonte de referéncia que
guia seus estilos de como se vestir e comportar.

A parceria entre a moda e 0 esporte é reciproca e verdadeira. Se 0s
esportes recebem influéncias do mundo da moda, o contrario também
acontece — cada vez mais, as marcas pegam emprestada a tecnologia
usada nos uniformes dos atletas para desenvolver as roupas do dia a
dia. Por outro lado, ha muito tempo, os estilistas perceberam que, para
vestir homens e mulheres com conforto e praticidade, nada melhor do
que os tecidos esportivos. Hoje, as grandes marcas esportivas também
desenvolvem criacdes para ser usada a noite ou fora das competicoes
esportivas. Essa interacdo faz com que, mais e mais, a moda e o esporte
extrapolem os limites das quadras e campos esportivos e invadam as pas-
sarelas e ruas das cidades brasileiras, criando oportunidades de negocios
nesse setor.
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A indUstria de artigos esportivos faz parte do

grande segmento de negdcios na area de esportes.

Representa, em escala mundial, US$ 600 bilhdes em

vendas no varejo. Os Jogos Olimpicos e Paraolimpicos

Rio 2016 devem resultar, para a industria brasileira de

artigos esportivos, um crescimento de 5% no ano da

competicao. Essa é a expectativa da Associacao Brasileira Em 2005’ O setor mo-

da Industria do Esporte (Abriesp). , ,
A maior procura deve ser por artigos relacionados a vimentava R$ 26,6 bi-

esportes coletivos, como futebol e vélei. Com a definicao ~ o
dos uniformes que serdo usados pelas delegacdes IhGes no PaIS, em 2010:

olimpicas, o setor deve ser afetado mais diretamente. No eram R$ 48 6 bilhdes
entanto, as oportunidades no setor existem nao so6 diante ! i

da realizacdo de grandes eventos no Brasil: 0 aumento Em dez anos, a taxa de
do interesse pelo esporte como um todo, também, tem

beneficiado negdcios nesse ramo. expansao do setor foi
duas vezes superior ao
PIB.

Segundo dados da Abriesp, o Brasil tem mais
de sete mil lojas especializadas (e outras 14 mil
que vendem algum item esportivo). O faturamento
anual do varejo nesse segmento é de R$ 4,73
bilhdes. A cada ano, sdo vendidos mais de 85
milhdes de pares de ténis e 13 milhdes de bolas
de futebol.

Os dados do setor mostram que a tendéncia é de
expansao. O mercado esportivo vem apresentando
indices de crescimento percentual maiores que os
da economia do Pais, a ponto de aumentar sua
presenca entre as despesas das familias brasileiras.
A sequir, veja alguns dados:

Entre 2007 e 2011, a taxa média de cresci-
mento anual do Produto Interno Bruto (PIB) do
Brasil foi de 4,2%, enquanto a do setor esportivo
alcancou a marca de 7,1% de crescimento,
segundo levantamento realizado pela Pluri
Consultoria, em 2012.
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O relatorio da Pluri Consultoria mostra,
ainda, que a participacao dos esportes no
PIB brasileiro atingiu a marca de R$ 67 hi-
lhdes (1,6%), em 2011. A previsao para 2016
é de crescimento de 22%, o equivalente a
1,9% do PIB. Os nimeros contemplam clubes
e entidades, marketing, midia, comércio,
vestuario, artigos e equipamentos, eventos e
servicos em geral.

Outro estudo aponta que, em uma
década (de 2000 a 2010), o mercado de
esportes cresceu a uma média de 6,2%,
superior a taxa média de crescimento do PIB
brasileiro, que foi de 3,2% no mesmo periodo.
Os dados sao dos autores do livro “A Indus-
tria do Esporte no Brasil, Economia, PIB, Em-
prego e Evolucao Dinamica”, do advogado
Ary Graca e do economista Istvan Kasznar.

Um dos motivos para o crescimento da
industria de artigos esportivos é a grande
quantidade de esportes praticados no Pais.
Segundo a Associacao Brasileira da IndUstria
do Esporte (Abriesp), em 2011, mais de 80
milhdes de pessoas praticavam um ou mais
esportes no Brasil.

4 N

O estilo de vida saudavel, moderno e ao mesmo tempo
confortavel vem conquistando um publico cada vez mais
numeroso. E essa mudanca de comportamento impulsiona
todos os setores econdmicos, que vao desde os crescentes
indicadores das industrias de suplementos alimentares,
passando pela sofisticacdo das academias de ginastica, até a
expansao do setor de confeccao de roupas esportivas,
observado no Brasil nos ultimos anos.

\_ /
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Atenta a preservacao ambiental, cada edicao da Revista
do Confere vai publicar algumas dicas importantes que
podem ajudar a melhorar a nossa qualidade de vida.
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Cidades
sustentaveils

s chamadas cidades sustentaveis — conhecidas por adotarem

praticas que aliam a qualidade de vida da populacao, o desen-

volvimento econdmico e a preservacao do meio ambiente —
reduzem os impactos ambientais relacionados ao consumo de matéria e
energia e a geracao de residuos solidos, liquidos e gasosos. Embora nao
exista uma cidade que seja 100% sustentavel, varias ja praticam acdes
sustentaveis em diversas areas.

Construc¢oes Sustentaveis

0 Conselho Internacional da Construgao (CIB) aponta a industria da construcao como
o setor de atividades humanas que mais consome recursos naturais e utiliza energia de
forma intensiva, gerando consideraveis impactos negativos ao meio ambiente. Visando
W mudar esse cenario, surge o conceito de construcao sustentavel. Em sintese, envolve a

. . reducao e otimizacao do consumo de materiais e energia, a reducao dos residuos gerados,

a preservacao do ambiente natural e a melhoria da qualidade do ambiente construido.
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Planejamento ambiental urbano

O planejamento ambiental urbano é importante nao sé para a nossa qualidade de vida,
mas, também, principalmente, para o futuro das proximas geragoes.

A partir da Conferéncia das Nacdes Unidas sobre o Meio Ambiente e Desenvolvimento,
conhecida como ECO-92 ou Rio-92, realizada em 1992, na cidade do Rio de Janeiro, ficou
estabelecido que os Estados devem adotar instrumentos econémicos como iniciativa de
protecao a integridade do sistema ambiental global.

Atualmente, é realizado o pagamento por servicos ambientais urbanos que atuariam na
remuneracao pela produgao de impactos positivos ou minimizagao de impactos negativos
ambientalmente. Dentre eles, citam-se: manutencao de areas verdes urbanas; melhoria na
rede de transporte coletivo; disposicao correta e reciclagem de residuos sélidos urbanos;
tratamento de esgoto sanitario.

A Secretaria de Recursos Hidricos e Ambiente Urbano do Ministério do Meio
Ambiente (MMA) oferece o curso de “Capacitacdo em Sustentabilidade Ambiental
Urbana”, na modalidade de “Ensino e Aprendizado a Distancia” (EAD), aos servidores
publicos municipais com o objetivo de prepara-los para a politica e gestdao ambientais
urbanas.

...........................................................................................................

Qualidade do ar

A poluicdo atmosférica traz prejuizos a qualidade de vida das pessoas e,
consequentemente, ao Estado, haja vista 0s gastos efetuados com recursos hospitalares, em
consequéncia de doencas respiratérias. Além disso, a poluicdo do ar pode afetar ainda
a qualidade dos materiais (corrosao), do solo e das aguas (chuvas acidas), assim como
prejudicar a visibilidade.

Em uma cidade sustentavel, é necessario estabelecer uma gestao da qualidade do ar.

Os processos industriais e de geracao de energia, os veiculos automotores e as
queimadas sao as atividades humanas que mais causam a introdu¢ao de substancias
poluentes na atmosfera. Portanto, é fundamental implementar acdes de prevencao,
combate e redugao das emissdes de poluentes e dos efeitos da degradacao do ambiente
atmosférico.

38  Revista do Confere



Residuos Solidos

Residuos solidos sdo os tipos de lixos produzidos pelo homem, como garrafas,
sacos plasticos, embalagens, baterias, pilhas e até restos de comida. Além de causarem a
poluicao visual e mau cheiro, esses residuos poluem a agua, o solo, pondo em risco a
vida dos animais, ja que eles podem ferir-se em materiais cortantes ou mesmo ingerir 0s
materiais descartados de forma indevida.

A aprovacao da Politica Nacional de Residuos Sélidos marcou o inicio de uma forte
articulacao institucional envolvendo Unido, Estados e Municipios, o setor produtivo e
a sociedade, na tentativa de resolver os problemas na gestao de residuos solidos que
comprometem a qualidade de vida da populagao.

E preciso buscar solucdes para o problema em relacio a esse tipo de material.
Se manejados adequadamente, os residuos solidos adquirem valor comercial e podem ser
utilizados em forma de novas matérias-primas ou novos insumos.

A implantacao de um Plano de Gestdo trara reflexos positivos no ambito social,
ambiental e econdmico: proporciona a abertura de novos mercados, gera trabalho,
emprego e renda, conduz a inclusao social e diminui os impactos ambientais provocados
pela disposicao inadequada dos residuos.
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Boas Praticas

® Na capital federal, Brasilia (DF), o incentivo ao uso de bicicleta e a ampliacdo das
ciclovias contribuem para reducao dos poluentes emitidos por automéveis. Além disso,
trazem maior mobilidade, menos poluicdo e congestionamento e melhor qualidade de

vida.
Outra cidade brasileira, exemplo de referéncia em praticas sustentaveis, é Joao Pessoa

(PB). A prefeitura da capital promoveu, nos dois Ultimos anos, a preservacao de areas
verdes, a arborizacao urbana e a recuperacao de areas degradadas, utilizando as mudas
de arvores nativas produzidas no Viveiro Municipal.

Em Santana do Parnaiba (SP), a Avemare, organizacao formada por ex-catadores de
materiais reciclaveis, criou 0 “Programa Lixo da Gente — Reciclando Cidadania”, que
realiza a coleta seletiva, conscientizando a populacdao da importancia da reciclagem para
a preservacao ambiental, assim como a inclus@o e o desenvolvimento social.

Em dezembro de 2014, a Camara dos Deputados entregou o prémio “Cidades
Sustentaveis” a 12 municipios. Mais de 270 cidades aderiram ao programa, que
classificou 57 municipios de todo o Pais para o evento de premiacdo. Eles foram divididos
em quatro categorias: metropoles, municipios grandes, médios e pequenos. O prémio
inédito reconhece e valoriza prefeituras que tém se destacado na criagao, manutencao
e atualizacao de observatorios que acompanhem indicadores e programas de metas
voltados a qualidade de vida e ao desenvolvimento sustentavel.

Para concorrer ao prémio, o municipio deve aderir ao programa " Cidades Sustentaveis”,
além de criar um observatorio com dados, indicadores e metas. A metodologia utilizada
na avaliacdo e classificacdo dos municipios envolve, entre outros critérios, a qualidade e
confiabilidade dos dados fornecidos, a série historica de acompanhamento das metas e a
transparéncia nas informac6es publicadas.

...........................................................................................................

Areas Verdes Urbanas

As areas verdes urbanas contribuem para o bem-estar da sociedade e para a
conservacao da natureza. Essas areas possibilitam a valorizacdo da paisagem e do
patrimonio natural.

Exercem funcdes sociais e educativas relacionadas com a oferta de campos esportivos,
areas de lazer e recreacdo, oportunidades de encontro, contato com os elementos da
natureza e educacao ambiental (voltada para a sua conservacao).

Os Parques urbanos desempenham a fungao ecoldgica, estética e de lazer, no entanto,
com uma extensao maior que as pracas e jardins publicos.
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CIDADES PEQUENAS:

1°  Quatro Pontes, PR
2©  Bom Despacho, MG

3°  Belo Oriente, MG
CIDADES MEDIAS:

1° Canoas, RS
2°  Santos, SP
3°  Rio das Ostras, RJ

CIDADES GRANDES:

1°  Sorocaba, SP
2°  Joinville, SC
B Teresina, Pl

METROPOLE:
1° Goiania, GO
2°  Belém, PA
3°  Campinas, SP
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stabelecer um mecanismo de controle de gastos nao garante que a
sua vida financeira vai melhorar. E preciso pensar nos seus gastos.
Ao elaborar um orcamento, vocé deve estar ciente de algo
bastante importante: ndo basta controlar as despesas; é preciso refletir
sobre elas.
Controlar as despesas ndo é uma tarefa tao facil e pode leva-lo a desvi-
ar-se do seu objetivo principal, que ndo é apenas reduzir, mas melhorar a
qualidade dos seus gastos.
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Abaixo, selecionamos
ALGUMAS DICAS

de como fazer seu orcamento funcionar:

N

-~

~
Tenha metas realistas

Assim como em uma dieta, nao adianta impor-se limites impossiveis,
pois vocé logo desanima. Planejar cortar todos os gastos com lazer, ou
reduzir suas despesas de alimentacdo pela metade, simplesmente fazendo
uma refeicao a menos, nao sao metas realistas.

Em vez de tentar cortar gastos em todas as categorias de despesas,
foque nos itens que mais pesam no seu orcamento. Um corte de 5-10%
nessas categorias pode fazer uma grande diferenca, e o esforco nao
precisa ser tao grande.

J

-~

N

Planeje-se para Coloque o seu plano no papel

o inesperado Por mais determinado que vocé seja, é importante for-

Controlar 0s gastos correntes malizar o processo de planejamento e defini¢ao de metas.
mensais é importante, pois da uma Ao colocar no papel os seus planos e objetivos, vocé se
ideia do seu padrdo de vida. No lembra deles mais facilmente. Fica mais dificil “esquecer”
entanto é importante planejar, tam- 0 planejado.
bém, os gastos anuais, tais como: S

~

presentes de Natal, férias, ma-
nutencao de carro, IPVA etc. Como
nao ocorrem todos os meses, é facil
esquecer esses gastos. Faca as con-
tas de quanto eles irdo lhe custar.
Planeje-se, de forma a montar uma
reserva para fazer frente a essas
despesas.
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~

Nao desanime
com 0s obstaculos

Depois de trés meses de sucesso alcan-
cando suas metas, no quarto més vocé der-
rapou, cedeu ao impulso e gastou mais do
que deveria. Nao use isso como desculpa
para abandonar o seu planejamento.

Reveja periodicamente
seu orcamento

Dedique um dia do més para controlar
0 Seu progresso €, se necessario, promover
ajustes no seu plano. Caso esteja falhando
em alguma area, procure entender o mo-
tivo.

J

~

Se vocé tem uma divida grande no cartao, provavelmente sua meta
é zera-la; no entanto, é provavel que isso demore algum tempo para
acontecer. Nesse caso, vale a pena estabelecer metas intermediarias,
a cada dois meses, de reducdo da divida. Dessa forma, vocé percebe o
progresso e continua; senao, corre o risco de desanimar.

~

Tenha metas de curto prazo

~

Nao se esqueca de vocé

Quase todos nds temos como meta
poupar, mas acabamos dando prioridade
para outras despesas e, quando percebe-
mos, nao sobrou o suficiente. S6 ha uma
forma de reverter isso: estabelecer algum
tipo de poupanca compulséria, destinando
automaticamente uma parte a sua renda
para investimentos.

Contudo, ndo se esqueca: € preciso
encontrar o equilibrio. Seu planejamento
s6 dara certo se, além de uma mudanca de
atitude, vocé nao se esquecer de se premiar
de tempos em tempos. O ideal é equilibrar
0 prazer do consumo hoje, com os benefi-
cios de se poupar para o futuro.

Fonte: InfoMoney
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¥ Breves comentarios

- sobre os institutos da Agéncia,
Distribuicao e Representacao Comercial
e sua regulacao pela

Lei n° 4.886/65 e suas alteracoes

Robson Carvalho de Lima
Assistente Juridico do Confere

tribuicdo e da Representacao Comercial, ressaltando as semelhan-
cas e as diferencas, sequndo a dtica da doutrina juridica, além de
destacar a importancia da Lei n° 4.886/65 e suas alteracdes na regulacao
dos referidos contratos.
Inicialmente, cabe aduzir a definicdo dos contratos de Agéncia e Dis-
tribuicao pelo novo Cédigo Civil, Lei n® 10.406, de 10 de janeiro de 2012,
que, em seu artigo 710, expoe:

Opresente estudo visa comparar os institutos da Agéncia, Dis-

“Pelo contrato de agéncia, uma pessoa assume,
em carater nao eventual e sem vinculos de de-
pendéncia, a obrigacao de promover, a conta
de outra, mediante retribuicao, a realizacao de
certos negocios, em zona determinada, caracte-
rizando-se a distribuicao quando o agente tiver a
sua disposicao a coisa a ser negociada.”
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ooooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooooooo

Pelo diploma juridico, notamos que a diferenca entre os Institutos leva
em consideracao o agente ter ou nao a sua disposicao a coisa a ser ne-
gociada; nos outros aspectos, eles seriam idénticos. Essa definicao sofre
criticas de uma parte da doutrina especializada porque esse nao seria seu
traco diferenciador.

Entendem esses juristas que o distribuidor seria um revendedor da
mercadoria adquirida do produtor, como ensina Silvio de Salvo Venosa no
conceito de contrato de distribuicao:

“Aquele pelo qual uma das partes, denominada distribuidor, se obriga a
adquirir da outra parte, denominada distribuido, mercadorias geralmente
de consumo, para sua posterior colocacao no mercado, por conta e risco
proprios, estipulando-se como contraprestacao um valor ou margem de
revenda.” (“Direito Civil: contratos em espécie”, vol. lll, 132 ed., Sao Paulo,
Atlas, 2012, pp. 348-349).

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Entretanto, o autor Iso Chaitz Scherkerkewitz reporta, em seu livro, que,
assim como foi feito no Novo Cddigo Civil, & muito comum, nas legisla-
cOes europeias, 0 tratamento conjunto aos dois contratos. Isso porque,
diz ele:

“O contrato de agéncia é um contrato de distribuicao lato sensu, ou,
melhor dizendo, tanto o contrato de agéncia como o de distribuicao fazem
parte dos contratos relativos a distribuicao de mercadorias, existindo
muitos pontos semelhantes entre eles, sendo assim conveniente a apli-
cacao analogica das disposicoes relativas ao contrato de agéncia as dis-
posicoes relativas ao contrato de distribuicao.” (“Contratos de Distribuicao
e o novo contexto do contrato de Representacao Comercial”, Sao Paulo,
Revista dos Tribunais, 2011, pg. 97).

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
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O doutrinador Rubens Requido segue a mesma linha de entendimento
e discorda do carater de revenda do contrato de distribuicao:

“Pela observacao do negadcio de distribuicao, na vida comercial percebe-
mos que essa modalidade contratual decorre do depdsito da mercado-
ria em maos do agente do produtor. Este nao adquire a mercadoria para
revendé-la. Fica ela depositada em seu poder, para distribui-la, fazendo
chegar as maos dos compradores.” (Do Representante Comercial Comen-
tarios a Lei 4.886/65, de 9 de dezembro de 1965, a Lei n° 8.420, de maio de
1992, e ao Codigo Civil de 2002, 9? ed., Rio de Janeiro, Forense, 2005, pg.
37).

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Ao analisar os contratos de Agéncia, Distribuicao e Representacao Co-
mercial, uma parcela dos autores considera minimas as diferencas entre
eles, ou que estas nem mesmo existem, como sustenta Washington de
Barros Monteiro:

“0O contrato de agéncia e distribuicao nada mais é do que o contrato de
representacao comercial, regulado pela Lei n° 4.886, de 9 de dezembro de
1965. Com as alteracoes feitas pela Lei n° 8.420, de 8 de maio de 1992.”
(“Curso de Direito Civil: direito das obrigacoes”, vol. 5, 37% ed., Sao Paulo,
Saraiva, 2010, p. 345).

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

De outro turno, grande parte da doutrina visualiza a diferenca entre os
institutos, tendo como fator determinante a conclusdo do negdcio, ou nao,
por quem faz a intermediagdo, como leciona Silvio de Salvo Venosa:

“0O representante comercial é mais do que um agente porque seus po-
deres sao mais extensos. O agente prepara o negécio em favor do agen-
ciado; nao o conclui necessariamente. O representante deve conclui-lo.”
(“Direito Civil: contratos em espécie”, vol. lll, 13 ed., Sao Paulo, Atlas,
2012, p. 560).

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
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Araken de Assis comunga do mesmo raciocinio, sustentando:

“Do representante comercial o agente se distingue, a despeito dessas
semelhancas, porque aquele nao conclui o negécio.” (“Contratos nomina-
dos: mandato, comissao, agéncia e distribuicao, corretagem, transporte”,
22 ed., Sao Paulo, Revista dos Tribunais, 2009, p. 215).

Em que pesem as diferencas e semelhancas entre os institutos da
Representacao Comercial, da Agéncia e da Distribuicao, entende-se, de
forma pacifica, que a Lei n° 4.886/65 e suas alteragdes, sao responsaveis
por regular os referidos contratos, tanto que o novo Cédigo Civil, em seu
artigo 721, afirma que a lei especial, anteriormente citada, é aplicavel aos
contratos de Agéncia e Distribuicdo, in verbis:

“Aplicam-se ao contrato de agéncia e distribuicao, no que couber, as regras
concernentes ao mandato e a comissao e as constantes de lei especial.”




O autor Tarcisio Araljo Kroetz comenta sobre essa determinacao, ao dizer:

”0 Coddigo Civil, ao introduzir o contrato de agéncia no Direito brasileiro,
nao revogou e nem substituiu a lei especial que disciplina a representacao
comercial. Ao contrario, o art. 721 determina expressamente a aplicacao
da lei especial, no que couber, ao contrato de agéncia. Por outro lado, em
decorréncia da identidade ontolégica do contrato de agéncia e da repre-
sentacao comercial, nao se podem afastar os efeitos juridicos introduzidos
pelo legislador pelo advento do Codigo Civil de 2002.” (“As similitudes en-
tre os contratos de agéncia e representacao comercial”. In: Jabur, Gilberto
Haddad; Pereira Junior, Antonio Jorge (coord.). Direito dos contratos. Sao
Paulo, Quartier Latin, 2006, pp. 476-477).

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Diante do exposto, concluimos que, apesar das divergéncias doutrindrias a respeito da natureza juridica dos
institutos, tanto os contratos de Representacao Comercial como os de Agéncia e de Distribuicdo obedecem as
regras da Lei n° 4.886/65 e suas alteracdes. Sendo assim, podemos afirmar que os agentes e distribuidores,
regularizados em seus regionais, desfrutam das garantias e direitos ali assegurados a profissdo de representante
comercial.

&
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Nosso planeta precisa de

atitudes sustentaveis

~ Praticas sustentaveis assumem um papel importante
em nosso dia a dia e ajudam a reduzir drasticamente
0 impacto no meio ambiente.




CONSELHOS REGIONAIS

CORE-AL

Av. da Paz, n° 2014 - Centro - CEP: 57020-440 - Macei6-AL
Telefone: (0xx82) 3223-7630 / 3336-6993

E-mail: core-al@core-al.org.br ® Site: www.core-al.org.br

CORE-AM

R. Com. Clementino, n° 498 - Centro - CEP: 69025-000 - Manaus-AM
Telefax: (0xx92) 3232-0617 / 3234-8693

E-mail: core-am@core-am.org.br e Site: www.core-am.org.br

CORE-AP

Rua Leopoldo Machado, 2183, Galeria New Shopping, Sala 28 - Central -
CEP: 68900-067 - Macapd-AP

Telefone: (0xx96) 3222-6707 / 3118-4398

E-mail: secretaria@core-ap.org.br ® Site: www.core-ap.org.br

CORE-BA

Av. Tancredo Neves, n° 620 - Salas 1316 a 1321 - Condominio Empresarial
Mundo Plaza - Caminho das Arvores - CEP: 41820-020 - Salvador-BA
Telefax: (Oxx71) 3241-1087 / 3242-2673 / 3242-4307

E-mail: atendimento@core-ba.org.br e Site: www.corebahia.org.br

CORE-CE

Rua Joaquim Nabuco, n® 3275 - Bairro Dionisio Torres - CEP: 60125-121 -
Fortaleza-CE

Telefone: (0xx85) 3272-5435 © Fax: (0xx85) 3272-4010

E-mail: atendimento@corece.org.br e Site: www.corece.org.br

CORE-DF

SBS - Quadra 01 - Bloco K - 10° andar - Ed. Seguradoras - Asa Sul
CEP: 70093-900 - Brasilia-DF

Telefax: (0xx61) 3322-4607 / 3322-4670

E-mail: coredi@brturbo.com.br e Site: www.coredf.org.br
CORE-ES

Rua Desembargador Sampaio, n® 40 - 8° andar - Conj. 801 a 806 -
Edificio Top Center - CEP: 29055-250 - Praia do Canto - Vitoria - ES

Telefax: (0xx27) 3223-1536 / 3222-0762
E-mail: corees.vix@terra.com.br e Site: www.core-es.org.br

CORE-GO

R. 104, n° 672 - Setor Sul - CEP: 74080-240 - Goiania-GO
Telefax: (0xx62) 3086-9501 / 3281-7788 / 3086-9515
E-mail: core-go@core-go.org.br © Site: www.core-go.org.br

CORE-MA

Av. Gomes de Castro, n° 178 - Centro - CEP: 65020-230 - S&o Luis-MA
Telefone: (0xx98) 3221-5022 / 3221-6046

Email: coreadm@nhotmail.com e Site: www.coremaranhao.org.br

CORE-MG

Av. Bias Fortes, n° 382 - 3° e 4° andares - Bairro de Lourdes -
CEP: 30170-010 - Belo-Horizonte - MG

Telefone: (0xx31) 3071-3300 e Fax: (0xx31) 3071-3322
E-mail: coremg@coremg.org.br  Site: www.coremg.org.br

CORE-MS

R. Quintino Bocaiuva, n° 766 - Jardim TV Morena - CEP: 79050-112
- Campo Grande - MS

Telefax: (0xx67) 3321-1213 / 3047-0707

E-mail: corems@corems.org.br e Site: www.corems.org.br

CORE-MT

Av. Ipiranga, n° 645 - Goiabeiras - CEP: 78032-900 - Cuiabd-MT
Telefone: (0xx65) 3322-3090 ©® Fax: (0xx65) 3624-5751

E-mail: secretaria@core-mt.org.br @ Site: www.core-mt.org.br

CORE-PA

Travessa Padre Prudéncio, n° 517 - Campina - CEP: 66017-200 - Belém-PA

Telefone: (0xx91) 3222-5826 o Fax: (0xx91) 3241-1233
E-mail: secretaria@core-pa.org.br ® Site:www.core-pa.org.br

CORE-PB

Av. Dom Pedro II, n° 815 - Centro - CEP: 58013-420 - Jodo Pessoa-PB
Telefone: (0xx83) 3241-5157 e Fax: (0xx83) 3241-5886

E-mail: core@core.org.br @ Site: www.core.org.br

CORE-PE

Av. Conselheiro Rosa e Silva, n° 2175 - Jaqueira - CEP: 52050-020
Recife-PE

Telefone: (0xx81) 2127-1400 e Fax: (0xx81) 2127-1424

E-mail: core-pe@core-pe.org.br e Site: www.core-pe.org.br

CORE-PI

R. Rui Barbosa, n® 735 Norte - 1° Andar - Centro - CEP: 64000-090
Teresina-Pl © Telefone: (0xx86) 3221-5500

E-mail: coredopiaui@gmail.com e Site: www.coredopiaui.gov.br

CORE-PR

R. José Loureiro, n° 746 - Gentro - CEP: 80010-000 - Curitiba-PR
Telefone: (Oxx41) 3234-5200 e Fax(0xx41) 3234- 5201

E-mail: corepr@corepr.org.br © Site: www.corepr.org.br

CORE-RJ

Av. Graga Aranha, n° 416 - 4° andar - CEP:20030-001 - Rio de Janeiro-RJ
Telefone: (0xx21) 2240-7105 e Fax: (0xx21) 2533-4257

E-mail: core-ri@core-rj.org.br  Site: www.core-rj.org.br

CORE-RN

R. Alberto Silva, n° 1280 - Lagoa Seca - CEP: 59022-300 - Natal-RN
Telefone: (0xx84) 3345-0297

E-mail: core@core-rn.org.br e Site: www.core-rn.org.br

CORE-RO

R. Rafael Vaz e Silva, n° 2656 - Liberdade - CEP: 76803-890 - Porto
Velho-RO

Telefone: (0xx69) 3224-1343

E-mail: core@core-ro.org.br e Site: www.core-ro.org.br

CORE-RS

R. Pedro Chaves Barcelos, n° 1079 - Bairro Bela Vista - CEP: 90450-010 -
Porto Alegre-RS e Telefax.: (0xx51) 3333-8550

E-mail: core-rs@core-rs.org.br @ Site: www.core-rs.org.br

CORE-SC

Av. Rio Branco, n° 796 - Centro - CEP: 88015-202 - Floriandpolis-SC
Telefax: (0xx48) 3224-0379

E-mail: core@coresc.org.br e Site: www.coresc.org.br

CORE-SE

R. Jodo Pessoa, n° 320 - Sls. 501 a 503 e 519 a 521 - Ed. Cidade de
Aracaju - Centro - CEP: 49010-130 - Aracaju-SE

Telefone: (0xx79) 3211-0808 e Fax: (0xx79) 3214-5676

E-mail: corese@core-se.org.br e Site: www.core-se.org.br

CORE-SP

Av. Brigadeiro Luiz Antonio, n° 613, 5° andar - Bela Vista -
CEP: 01317-000 - Sdo Paulo-SP

Telefone: (Oxx11) 3243-5500 e Fax: (0xx11) 3243-5520
E-mail: corcesp@corcesp.org.br e Site: www.corcesp.org.br

CORE-TO

Quadra 103 Sul, Rua SO-07 n° 19 - Plano Diretor Sul - CEP: 77015-030 -
Palmas-TO

Telefax: (0xx63) 3212-1381 / 3212-1388 / 3212-1326

E-mail: core@coretocantins.org.br e Site: www.coretocantins.org.br



O exercicio irregular da profissao
é uma contravencao penal
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